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interview

adapa & Cafés Méo : des emballages « Design for
Recycling » pour un café au goiat incomparable

Wiener Neudorf, novembre 2025

En collaboration avec adapa, expert européen des solutions d’emballage souples, la marque
frangaise Cafés Méo accélére sa transition écologique en adoptant des emballages « Design

for Recycling » pour ’'ensemble de ses dosettes compatibles Senseo®”. Cette initiative

marque une étape clé dans la stratégie RSE de I’entreprise, qui s’est fixé pour objectif d’utiliser
des emballages 100 % recyclables d’ici 2027.

Grace a I'approche « Design for Recycling » proposée par adapa, Cafés Méo anticipe de
plusieurs années les exigences de la réglementation européenne PPWR, prévue pour 2030.
Cette solution innovante permet a la marque — et a de nombreux clients d’adapa a travers
I’Europe — d’assurer une transition fluide vers des emballages plus responsables.

Nous avons échangé avec les équipes d’adapa et de Cafés Méo, qui nous ont livré un apergu
de leur collaboration solide et fructueuse, fondée sur une vision commune de I’avenir de
I’emballage durable.

*marque appartenant a un tier et n’ayant aucun lien avec Cafés Méo
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Un partenariat fructueux et innovant depuis des années : Méo et adapa

De gauche a droite : Alice Roussaud — Chef de produit Cafés Méo, Benjamin Leviez — Chef de produit
France adapa, Pierre-Frangois Henry — Directeur technique Cafés Méo, Augustin Caresmel — Sales
Manager France adapa.



acana

Comment se positionne la marque frangaise traditionnelle Cafés Méo ?

Alice Roussaud — Chef de produit Cafés Méo : Cafés Méo se positionne comme une marque
familiale batie sur trois piliers essentiels.

Le premier est celui de la qualité et du plaisir du café, au cceur de son identité depuis toujours. Le
deuxiéme repose sur I'accessibilité, avec la volonté de proposer des cafés adaptés a tous les budgets
et a tous les foyers. Enfin, le troisiéme pilier est celui de 'engagement, entendu dans son acception la
plus large.

Cet engagement se traduit par une sélection rigoureuse de cafés certifiés de haute qualité, issue
d’'une collaboration directe avec les producteurs, mais aussi par une maitrise de la chaine
d’approvisionnement. Il s’étend également au-dela du produit lui-méme, en intégrant une réflexion
globale sur les emballages, qui doivent conjuguer exigence de qualité, plaisir gustatif et durabilité.

Que représente adapa ?

Augustin Caresmel — Sales Manager France adapa : Nous sommes |'un des principaux fabricants
européens de solutions d'emballage flexibles, des produits alimentaires aux produits de santé en
passant par les produits de consommation tels que le thé ou le café. La durabilité et I'orientation client
sont au cceur de nos préoccupations. Cela signifie que nous nous adaptons aux conditions qui
prévalent chez le client, ce qui est particulierement important a I'heure actuelle, ou le design pour le
recyclage est un sujet majeur. Par exemple, nous adaptons nos emballages de maniére flexible aux
machines existantes et soutenons les changements avec nos techniciens d'application sur place afin
de procéder de la maniére la plus économique possible.

Pourquoi Cafés Méo a-t-il décidé de passer dés maintenant a des matériaux congus pour le
recyclage pour I'emballage des dosettes compatibles Senseo® ?

Pierre-Frangois Henry — Directeur technique chez Cafés Méo : Cette décision s’inscrit dans une
démarche réfléchie et responsable. Les consommateurs sont de plus en plus attentifs a I'impact
environnemental de leurs achats, une préoccupation que nous partageons pleinement. L’emballage
traditionnel des dosettes de café représentait un point de friction que nous souhaitions résoudre.

Trouver une solution recyclable sans compromis sur la qualité s’est donc imposé comme une
évidence. Nous avons fait le choix d’anticiper les exigences du réglement européen PPWR prévu pour
2030, afin de nous positionner comme précurseurs dans cette transition.

Ce nouvel emballage marque une étape concréte dans notre transformation. En le déployant des
aujourd’hui, nous nous donnons la possibilité d’ajuster et d’optimiser notre approche avant que les
changements a grande échelle ne deviennent incontournables.
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Le passage a des emballages recyclables, comme I'exige I'UE d'ici 2030, concerne I'ensemble
de l'industrie de I'emballage. Qu'est-ce que cela signifie pour adapa ?

Augustin Caresmel : Oui, c'est vrai, I'ensemble du secteur de I'emballage est en pleine mutation et la
structure globale est en train de changer. C'est comme si on avait appuyé sur le bouton de
réinitialisation. Le grand défi pour notre secteur est de devenir recyclable le plus rapidement possible.
Pour nos clients, notre capacité d'adaptation rapide, nos décennies d'expérience et notre large
portefeuille sont un avantage indéniable. De plus, nous disposons d'un excellent réseau de fabricants
de machines que nous impliquons activement dans le développement de nouveaux emballages. Nos
techniciens réalisent également souvent des prouesses sur les lignes d'emballage. lls connaissent les
machines et les films dans les moindres détails et parviennent ainsi a chaque fois a permettre a nos
clients de produire sans erreur les nouveaux matériaux avec leurs nouveaux profils d'exigences.

Qu'est-ce qui motive adapa, en collaboration avec Cafés Méo, a passer dés maintenant aux
emballages D4R, cinq ans avant la mise en ceuvre du PPWR ?

Benjamin Leviez — Chef de produit France adapa : Il y a deux raisons principales a notre motivation
intrinséque. D'une part, notre orientation client : grace a notre longue expérience, nous savons qu'un
changement d'emballage prend du temps. Nous voulons éviter les changements précipités et a court
terme juste avant I'entrée en vigueur des implications strictes du PPWR. Nous nous considérons
comme un partenaire qui développe la solution d'emballage adaptée a long terme. D'autre part, la
durabilité est fermement ancrée dans nos valeurs. Nous nous engageons a protéger au mieux les
marchandises tout en minimisant l'impact des emballages sur I'environnement. Compte tenu de leur
poids, de leurs performances et du nhombre croissant de solutions recyclables, le passage aux
emballages souples est I'un des leviers les plus puissants dont nous disposons. Plus nous agissons
tét, plus nous économisons rapidement des ressources.

Alice Roussaud : La responsabilité sociale et environnementale joue un role central dans notre
entreprise. En méme temps, cette étape est un élément important de notre stratégie de marque. Nous
sommes fiers d'étre parmi les pionniers de la transition et de l'introduction de nouveaux emballages —
c'est dans I'ADN de Méo.

Quelles exigences ont di étre prises en compte pour garantir a la fois une protection optimale
du café et la recyclabilité ?

Pierre-Francois Henry : Un bon emballage doit protéger le café de I'oxygéne, de I'humidité et de la
lumiere afin de préserver au mieux son arbme. Le passage a un matériau recyclable a nécessité de
repenser complétement la structure du film tout en garantissant une barriére performante. Cela a
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nécessité plusieurs années de recherche et d'essais en partenariat avec adapa. Le résultat est un film
mono-PE spécialement congu pour le recyclage tout en préservant la fraicheur et les arémes de notre
café.

Quel a été le plus grand défi dans le cadre de ce développement commun ?

Benjamin Leviez : Le plus grand défi a été de développer un emballage qui réponde a la fois aux
exigences de recyclabilité et qui reprenne les fonctionnalités des emballages traditionnels non
recyclables. Cela signifie renoncer a certains matériaux, en particulier I'aluminium ou le polyester. Ces
deux matériaux sont actuellement les principaux composants des emballages de café. Notre
département R&D est résolument orienté vers les besoins de nos clients afin de leur trouver la
meilleure solution individuelle possible. Cela implique également un échange intensif au sein du
groupe adapa a l'échelle européenne, ainsi qu'en direct avec nos clients. Ce fut également le cas
avec Méo : en étroite collaboration, de nombreuses variantes ont été testées afin de déterminer la
composition optimale des films.

Augustin Caresmel : La production de café génére des résidus volatils, ce qui impose des exigences
particuliéres a la couche de scellage afin d’assurer l'intégrité de 'emballage pendant une durée de 18
mois et plus.-Avec plus de 200 ans d'expérience cumulée dans le conditionnement du café sur nos
sites, nous avons développé I'expertise nécessaire pour relever tous ces défis. Cela est
particulierement précieux a I'heure actuelle, alors que nous passons de structures multimatiéres a des
structures monomatériau.

Comment avez-vous réussi a répondre aux exigences de Méo ?

Augustin Caresmel : Nous disposons d'une chaine de valeur intégrée verticalement, de I'extrusion
du PE au formage des sachets a fond plat. Cela nous permet d'influencer tous les composants et de
répondre a chaque situation unique de nos clients, du produit a la configuration des machines. Les
relations a long terme que nous entretenons avec nos fournisseurs de matiéres premiéres nous aident
a trouver le matériau parfait et, grace a la longue expertise de nos sites en matiere d'extrusion, de
laminage et d'impression, nous créons I'emballage optimal.

De plus, nous suivons systématiquement I'approche consistant a développer et a valider plusieurs
variantes de solutions afin de toujours disposer d'une option de secours fiable. A une époque ou le
marché européen est touché par diverses crises et pénuries, il est essentiel de pouvoir réagir avec
souplesse.
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Quels sont les défis liés au passage aux monomatériaux ?

Benjamin Leviez : L'écosystéme auquel nous étions habitués jusqu'a présent, a savoir des machines
et des films qui fonctionnent parfaitement ensemble pour produire des emballages performants, est en
train de disparaitre. Jusqu'a présent, des composites multimatiéres étaient utilisés pour obtenir les
propriétés souhaitées. Il s'agit désormais de trouver de nouvelles solutions. En bref, il faut réussir a
transférer les propriétés fonctionnelles que le polyester et I'aluminium offraient jusqu'a présent dans
les emballages vers des films entierement a base de polyéthyléne, afin qu'ils puissent étre utilisés
sans probléme sur les machines des clients.

Chez adapa, nous avons développé une gamme compléte de solutions en PP, PE et papier qui
peuvent remplacer les structures multi-matériaux traditionnelles, par exemple a base de PET ou de
PA, tout en offrant des performances élevées.

Quel a été I'impact de cette transition sur les processus industriels et logistiques chez Méo ?
Peut-on parler d'un changement radical ?

Pierre-Francgois Henry : Je ne parlerais pas de changement radical. |l s'agissait plutt de s'adapter
au comportement différent des monomatériaux. Nos lignes d'emballage ont été progressivement
optimisées afin de pouvoir traiter le nouveau matériau — une évolution nécessaire, en accord avec
notre orientation stratégique et nos objectifs de durabilité. Il est toutefois important de souligner que si
des adaptations ont été nécessaires, elles n'ont pas entrainé de changement fondamental dans notre
fagon de travailler. Ni les dates de péremption ni les machines n'ont di étre complétement modifiées,
et le processus logistique est également resté inchangé.

Qu'est-ce qui fait le succés du partenariat entre Méo et adapa ?

Pierre-Francgois Henry : Nous travaillons depuis des années avec adapa L'entreprise offre plusieurs
avantages : d'une part, son expertise de longue date dans le domaine de I'emballage flexible, et
d'autre part, sa capacité d'adaptation a nos exigences. Ces deux éléments ont été déterminants pour
la réussite de ce projet. En tant que fournisseur européen situé a seulement 50 kilométres a vol
d'oiseau, adapa nous donne également accés a un large portefeuille de solutions d'emballage, de
services et de technologies, tels que I'assistance prépresse ou I'impression numérique. Méme lorsque
nous rencontrons des difficultés, nous parvenons a trouver une solution qui satisfait tout le monde.

Benjamin Leviez : Nous pouvons désormais nous prévaloir de plus de 30 ans de collaboration
partenariale. A I'époque, nous étions encore une entreprise familiale individuelle, aujourd'hui nous
sommes le groupe adapa. C'est une période qui laisse suffisamment de place a la confiance et a
I'échange d'égal a égal.
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Quelles sont les prochaines étapes dans le domaine de I'emballage chez Méo ?

Alice Roussaud : Cette transition marque la premiére étape d’'un changement global, en réponse aux
attentes de nos consommateurs et en cohérence avec notre démarche RSE. Notre objectif est clair :
d’ici 2027, 'ensemble de nos gamme de cafés — soit environ 50 produits — sera conditionné dans
des emballages recyclables. Nous visons ainsi a éliminer tous les emballages non recyclables et a
étre pleinement préparés pour I'entrée en vigueur des nouvelles lois relatives a la recyclabilité des
produits de grande consommation.

L’histoire d’un succes
Cafés Méo passe a I'emballage congu pour le recyclage avec adapa : la success story en vidéo.

Méo est 'une des marques emblématiques de Méo-Fichaux, le plus grand torréfacteur indépendant
de France. Entreprise familiale au savoir-faire transmis de génération en génération, I'ancrage de Méo
repose sur trois piliers essentiels — le godt, I'accessibilité et 'engagement — pour offrir a ses
consommateurs une expérience café a la fois authentique et engage, sans transiger sur la qualité.

Le Groupe adapa est le partenaire européen de choix pour les solutions d'emballage souples.
S'adaptant aux besoins en constante évolution des clients dans divers segments, de I'alimentation a la
santé, adapa propose des solutions efficaces, congues pour étre performantes et circulaires.
L'expertise d'adapa s'étend sur plusieurs décennies, passant d'un groupe d'entreprises familiales a un
fournisseur européen de premier plan dans le domaine des emballages souples.
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https://www.youtube.com/watch?v=VuYbFMLPSi4

